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Resumo

A leitura da cidade € a leitura do uso que o usuario tragcou no espaco urbano (FERRARA, 1988). Entendendo a
cidade como produtora de sentido por meio de suas imagens, se faz necessario compreender como estes
elementos significativos influenciam a paisagem urbana pelos usos dos individuos nestes ambientes, bem
como pela cultura que emergem dos modos de consumo e usos do varejo. Esta pesquisa tem como objetivo
geral analisar o potencial de influéncia da imagem do varejo nas transformages da espacialidade urbana,
tendo como especificidades, verificar os lugares de fixos e de fluxos; verificar a histéria ambiental e sua
relacdo com o usudrio; identificar as transformac@es fisico-contextuais da imagem do varejo. A metodologia
utilizada caracteriza este estudo como uma pesquisa descritiva, qualitativa, documental e bibliogréfica e
emprega a técnica de observacdo do espago urbano em questdo e as demais interagcfes com 0 mesmo, por meio
de anélises semiéticas urbanas da cidade de Londrina-PR, na década de 1940 e com o ano de 2018. Podemos
afirmar que a cidade enguanto produtora de sentido por meio de suas imagens constr6i sua paisagem
utilizando como suporte a comunicacgdo da sua espacialidade.

Palavras-chave: Paisagem da cidade; Espago urbano; Semiética urbana; Varejo; Consumo.

Introducao

Entendendo a cidade como produtora de sentido por meio de suas imagens, se faz necessario
compreender como estes elementos significativos influenciam as paisagens urbanas: por meio das
transformacdes ocasionadas, pelos usos dos individuos nestes ambientes urbanos, bem como, pela

cultura que emergem dos modos de consumo e usos do varejo.
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Os cbmprtentos e linguagens dos usuérios séo regidos por meio do desenvolvimento da
cultura do consumo, a linguagem comercial e seus significados sdo diretamente relacionados a
vendabilidade, onde, consumir, € se tornar parte de um todo social, estar inserido na sociedade
(BAUMAN, 2008).

Esta relacdo transmite em seu discurso a ideologia cultural capitalista e este tipo de relacéo
enraiza em seus consumidores uma unicidade de conceitos e preceitos que nao valorizam as relagdes
humanas e o uso consciente dos ambientes urbanos (BAUMAN, 2008), ndo permitindo ou
possibilitando a estes usuérios compreender a importancia do seu papel na construgdo da harmonia
destes ambientes.

Diante do exposto sobre os discursos do varejo e seus efeitos na espacialidade urbana esta
pesquisa tem como objetivo geral analisar o potencial de influéncia da imagem do varejo nas
transformacdes da espacialidade urbana, tendo como especificidades, verificar os lugares de fixos e
de fluxos; verificar a histéria ambiental e sua relacdo com o usuario; identificar as transformacdes
fisico-contextuais da imagem do varejo

Escolhemos objeto para esta pesquisa a regido central da cidade de Londrina. A motivacao
para esta escolha se da pela significacdo do consumo neste espaco urbano do municipio, uma vez que
se encontram localizamos nesta regido diversos estabelecimentos varejistas/comerciais, e por conter
valor histérico e simbodlico para diversos estudos sécios culturais. Escolhnemos como suporte para
analise do objeto a documentacdo visual, por meio de imagens fotograficas do objeto pesquisado com
recorte temporal paralelo entre a década de 1940 e o ano de 2018.

Metodologicamente caracteriza-se como uma pesquisa qualitativa, utilizando como método a
pesquisa documental e bibliogréfica, e para a interpretacdo dos dados os métodos da semidtica urbana
da autora Lucrécia D aléssio Ferrara (1988). Dado as informacdes que impulsionam esta pesquisa,

abordamos as fundamentacdes tedricas que vao nos acompanhar na compreensdo dos conceitos.

Semiotica urbana

A Semiotica permite analisar, em sua maioria, as coisas nas quais nos relacionamos, uma vez
que o cérebro humano reproduz mentalmente todas as coisas reais, 0 que faz de tal objeto um signo
que pode ser interpretado semioticamente. Ferrara argumenta que ‘“‘a semiotica, como légica da

linguagem, ocupa-se do signo enquanto representacdo do objeto, e do significado enquanto elemento
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ial do conhecimento” (1988, p. 20), sendo a semidtica a partir de uma concepcao cientifica o

GSSCC
estudo logico da linguagem.

A dimensdo simbdlica esta ligada a representacdo dos pensamentos em signos, permitindo
assim a interpretagdo do mundo em que vivemos e 0s objetos que nos relacionamos. Neste cenério
para o0 entendimento e percepgdo dos signos dos espagos urbanos Ferrara (1988) argumenta que
inicialmente deve-se valorizar a percepc¢do urbana como um todo, e compreender as imagens urbanas
como fonte de informacéo sobre a cidade.

As interagBes comunicacionais da cidade e seus usudrios, suas linguagens e cultura, produzem
significantes, “[...] a paisagem corresponde a uma forma visual da materialidade urbana, mas
construida pelo imaginario que se amplia em multiplos contornos”. (FERRARA, 2012, p.47).
Utilizamos o conceito da semidtica urbana, teoria que estuda os significados e sentidos que emergem
dos ambientes urbanos, permitindo compreender a cidade por meio de suas caracteristicas fisicas,
bem como dos seus contextos sdcios culturais. (FERRARA, 1988; 2004; 2012).

A leitura destes ambientes pela Otica da semidtica urbana visa identificar caracteristicas
fisico-contextuais que auxiliem na compreensao do seu significado por intermedio de seus diversos
signos: tracos, tamanho, cor, textura, sons, forma, etc., que se encontram ao mesmo tempo juntos,
mas dispersos (FERRARA, 1988).

Embasados no conceito tedrico que estuda os significados e sentidos que emergem dos
ambientes urbanos Ferrara (1988), nos permite compreender a cidade por meio de suas caracteristicas
fisicas, bem como dos seus contextos s6cios culturais. E preciso entender e compreender seus
elementos e dela abstrair as relagdes significativas, realizando uma leitura pela percep¢do dos
significados dos signos.

Contribuindo para esta solidificacdo dos espacos os estudos Canevacci (1997) incorpora
pressupostos sobre as dimensGes do aparato simbolico da cidade argumentando que esta
concretizacdo dos ambientes urbanos pode ocorrer se entendermos a cidade como um organismo
subjetivo que cria e inventa comportamentos e valores por intermédio de linguagens proprias,
baseada nas ac¢@es dos individuos que habitam o espaco urbano.

Ferrara (2004, p.21) argumenta que as dimensGes da imagem da cidade constituem o quadro
de uma interacdo comunicativa que define uma nova logica visual e nos permite estudar aquela

imagem entendendo-se a cidade como apoio material e signo dos processos culturais daquela
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idade. Esta afirmacdo nos permite compreender que a paisagem corresponde a uma forma

visual
visual da materialidade urbana, mas construida pelo imaginario que se amplia em maultiplos

contornos (FERRARA, 2012, p.47), onde a autora argumenta dizendo que:

Desse modo, a paisagem urbana depende do valor subjetivo e sentimental que a contamina; porém,
quando é apropriada pelos veiculos de comunicagdo, seus fragmentos assumem uma espécie de funcéo
econdmica e o valor da imagem pode ser analogo aquele do solo urbano, obedecendo a similares
estratégias comerciais e persuasivas.

Assim, a paisagem da cidade, compreendida por este sentido, é compreendida de forma
natural por suas interacbes e comunicacdes, ja que ndo acontece sem registros, também nao se
“dispensa vinculos afetivos” (FERRARA, 2012, p. 48). E necessaria uma leitura minuciosa da
enunciagdo comunicativa, como explica Ferrara dizendo que “todo uso urbano é uma revelagdo mais
ou menos declarada que, despertando uma leitura critica, permite chegar ao projeto que lhe deu

origem, a histdria urbana e cultural a qual pertence” (FERRARA, 1988, p. 57).

Fixos e fluxos da cidade

As relagbes contemporaneas e seus movimentos produzem transformacgoes sociais e espaciais,
e utilizam como suporte a comunicacdo por meio do sentido e da linguagem, do subjetivo e o
material. Por meio de conceitos vindos da analise dos Espacos e areas afins, Santos (1994; 2007;
2008) elaborou conceituados estudos e possibilidades de analises da espacialidade urbana, onde
afirmam a possibilidade de identificacdo de diversos tipos de lugares e por meio da compreensao de
suas relacbes e interacBes nos ambientes onde ocorrem os fatos e eventos, podem ou ndo exercer
algum tipo de influéncia de significacdo ou de comunicagdo sobre as transformacgdes dos espacos
urbanos.

Milton Santos aborda em diversos estudos o conceito de fixos e fluxos, por meio de
argumentos e analises tratando-os como elementos transformadores do espago e da sociedade, para
compreendermos que, partindo dos lugares e das interacdes das pessoas, ocasionam mudangas e,
afirmando que a partir dos lugares, podemos renovar nossas experiéncias e reavaliar nossas relacoes
com 0s outros e com 0s ambientes, entendendo o passado, vivendo o presente e construindo o futuro.

Entendem-se como fixos 0s objetos materiais, isto é, aquilo que é concreto, material, que
sofreu um processo de transformacéo ou criagdo humana e passou a adquirir uma funcgao, um sentido.

O autor considera que o0 espaco é constituido por estes fixos: casas, lojas, prédios, industrias entre
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0S, 1994), entendendo que estes estdo presentes nas esferas sociais e econdmicas e em
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suas mais variadas formas. Pontuando algumas consideracdes, o autor relaciona estes fixos a
ambientes publicos e ambientes privados e analisa as fung¢bes que os diferenciam dentro do espaco
urbano:
Os fixos sdo econdmicos, sociais, culturais, religiosos, etc. Eles sdo, entre outros, pontos de servico,
pontos produtivos, casas de negocios, hospitais, casas de saude, ambulatérios, escolas, estadios,
piscinas, e outros lugares de lazer. Mas se queremos entender a cidade ndo apenas como um grande
objeto, mas como um modo de vida, ha que distinguir entre os fixos publicos e os fixos privados. Estes
sdo localizados segundo a lei da oferta e da procura, que regula também os prec¢os a cobrar. J& os fixos
publicos se instalam segundo os principios sociais, e funcionam independentemente das exigéncias do
lucro. (2007, p.142)

A concepcao do conceito de fluxo de Santos (1994) esta relacionada a agGes, a0 movimento, a
pratica, e que é entendido como uma forca que da dinamica aos fixos. O autor admite que “Os fluxos
sdo um resultado direto ou indireto das acdes e atravessam ou se instalam nos fixos, modificando a
sua significacdo e o seu valor, ao mesmo tempo em que, também, se modifica” (2008, p.62), esta
afirmacdo nos permite inferir que os fluxos permitem aos fixos se movimentarem, executarem suas
funcdes.

Os fixos e fluxos representam por meio da interatividade de seus elementos os lugares em
uma analise da realidade dentro dos espacos. Entendendo este conceito, notamos que ambos
executam funcdes totalmente dispares, mas, estdo constantemente ligados, em contato interacionais,

sendo mediados por circunstancias e fatores sociais, histéricos e culturais.

Consumo e Interagdes sociais

O consumo € uma acdo humana sob influéncia de desejos, valores individuais, coordenadas
sob a influéncia direta do seu intelecto, o qual modela e direciona o comportamento e personalidade
humana. Sendo esta acdo individual ou coletiva torna-se um ato reproduzido dentro de um sistema de
relacdes socio culturais que absolvem os sentidos dos elementos expostos nas imagens.

Abordamos aspectos culturais e suas relagdes comerciais constituintes da sociedade moderna,
por meio do conceito de liquidez nas relagBes sociais onde o consumo se realiza na percepcéo do
tedrico Zygmunt Bauman (2008), que tece sua critica a0 modo em gue 0 consumo Se apropriou da

vida dos individuos, tornando-a um bem de consumo.

COMCID

ENCONTRO DE PESQUISADORES
EM COMUNICAGAO E CIDADES 48
UEL - 2018




{ .

Em éua cnepgéo 0 consumismo é um tipo de arranjo social resultante da reciclagem de
vontades, desejos e anseios humanos rotineiros, permanentes e, por assim dizer, neutros quanto ao
regime, transformando-os na principal for¢a propulsora e operativa da sociedade (BAUMAN, 2008).

Afirma que em uma sociedade de consumidores, todos precisam ser e ter 0 consumo como
vocagdo, onde, neste contexto social o consumo visto e tratado desta maneira ¢ “ao0 mesmo tempo um

direito e um dever do individuo sem reconhecimento de excecdo, ndo reconhecendo diferencas de
idade, género, cultura ou de classe social”. (BAUMAN, 2008, p. 73).

Na visdo de Bauman a relacéo entre sociedade e consumo € desenvolvida deste os primdrdios
da humanidade. Observando que o ato de consumir ganhou novos sentidos por meio do
desenvolvimento da cultura do consumo contemporanea, esta relacdo assumiu um novo papel,
estando estruturado na fluidez e rapidez dos negdcios e suas relagdes, sendo possivel afirmar que o
consumo é elemento formador de identidade orientando o comportamento dos individuos.

E necessario combater a alienacdo imposta pelo sistema por meio da desconstrucdo dos
discursos do consumo embutidos nos bens de consumo, que transformam a si, aos ambientes e aos

espagos que se relacionam, bem como na estrutura construtivas dos pilares sociais.

Metodologia

A metodologia utilizada caracteriza este estudo como uma pesquisa descritiva e emprega a
técnica de observacdo do espaco urbano em questdo e as demais intera¢cbes com 0 mesmo. O corpus
metodoldgico consiste em um trabalho qualitativo, com a utilizacdo dos métodos documental e
bibliogréfico, e para a interpretacdo dos dados os métodos da semiotica urbana realizada com base na
comunicacdo urbana (FERRARA, 1988; 2004; 2012, SANTOS, 1994; 2007; 2008).

A pesquisa de campo ocorreu de forma exploratoria e qualitativa, nos permitiu abordar o0s
fendmenos sociais e explica-los por meio da compreensdo da vivéncia dos usuarios, analisando as
experiéncias do individuo e dos grupos sociais em suas linguagens e interagdes comunicacionais,
permitindo relacionar questbes sdcio culturais, obtidas por meio de investigacdo documental e
bibliografica (MARCONI; LAKATOS, 2002).

O objeto de pesquisa deste artigo € o comércio varejista da Rua Rio de Janeiro, uma das ruas
comerciais mais importantes do centro da cidade de Londrina — Pr, regido de comeércio escolhido

devido sua representacdo historico social. Segundo Marconi e Lakatos este tipo de pesquisa €
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“utilz cc;m oojtivo de conseuir informagoes e cohecimentos acerca de um problema para
qual se procura uma resposta ou de uma hipdtese que se queira comprovar ou ainda descobrir novos
fenomenos ou as relagdes entre eles” (MARCONI, LAKATOS, 2002, pg. 83).

Escolhemos a documentacdo visual fotografica para anélise do objeto desta pesquisa. Nas
palavras de lluska Coutinho a imagem é toda forma visual gerada pelo individuo, seja em forma
abstrata, por meio pictoricos, registro “foto mecdnico”, ou mesmo em formac6es mentais da imagem
(pensamentos), complementa que ““¢ precisamente essa capacidade das imagens de comunicar uma
mensagem que constitui o aspecto principal de sua analise” (COUTINHO, 2012, p.330).

As fotografias analisadas sdo recortes concebidos em tempos distintos entre 1940 e 2018. Esta
opcao esta intrinsicamente relacionada ao seu poder de comunicacdo, serviram como instrumento de
ilustracdo da imagem da cidade, e pelos elementos signicos dispostos nelas decodificamos seus
sentidos e significados (FERRARA, 2004). Segundo Pierre Bourdieu as imagens fotograficas
possuem poder de registrar relagdes sociais, afirmando que “Por isso, as fotografias sdo vistas e
apreciadas ndo em si mesmas e por si mesmas, isto é, em termos das suas qualidades técnicas ou
estéticas, mas como “sociogramas” leigos que possibilitam um registro visual das relacGes e papéis
sociais existentes” (BOURDIEU; BOURDIEU, 2006, p.31)

Utilizamos da técnica de pesquisa documental indireta e direta para a obtencdo das
fotografias, como definem Marconi e Lakatos (2002), ambas as fontes permitem estudar fenémenos:
a primeira permite estudar eventos ocorridos no fato ou precedente ao fendmeno (indireta); a segunda
permite o levantamento de dados por meio de pesquisa de campo diretamente no local da ocorréncia
dos fatos (direta). Serdo analisadas fotografias concebidas em tempos distintos, sendo a primeira
(foto 1) datada da década de 1940 obtida no livro E de sonho e P6: Londrina décadas de 1930 e 194,
p. 99, escrito pelos autores Daniel CHOMA, Edson VIEIRA e Tati COSTA, publicado pela editora
Cémara Clara de Londrina — PR em 2015, rico arquivo fotografico contendo imagens registros da
construcdo de formacéo da cidade de londrina. A segunda fotografia (foto2) foi obtida por pesquisa
de campo, por meio de observacéo direta no local na rua citada, datada de abril de 2018.

Para a interpretagdo semiotica dos dados obtidos em analise utilizamos a teoria da Semiotica Urbana
de Ferrara (1988), a qual elenca aspectos importantes, categorizando-os para melhor auxilio da
andlise dos espacos urbanos. Sdo eles: 1) as caracteristicas fisico-contextuais: estagio atual e sua

transformacdo; 2) a memoria e a histéria ambiental: o repertério urbano; 3) o espaco publico
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institucionalizado e esponténeo, e sua relagdo com o usudrio; 4) a infraestrutura institucionalizada e

espontanea; 5) a relacdo entre espaco publico e privado; a cidade e a habitacdo; 6) os ambientes
urbanos em suas micros linguagens interferentes: a cidade e as extensGes ambientais dos varios meios
de comunicacdo de massa. Utilizamos de seus pontos referencias os itens 1; 2; para compreensao do
objeto pesquisado.

Ainda dentro dos estudos Semioticos Urbanos de analise da percepc¢éo urbana, Ferrara (1988)
cede seus saberes descrevendo “técnicas de pesquisas” que destacam pontos relevantes do objeto a
serem interpretados, utilizamos dois deles: sdo eles: a) Documentagdo iconogréfica (mapas, croquis,
plantas, fotos e desenhos) conservada em arquivos e/ou bibliotecas; b) Documentagdo visual:
fotografica, de carater seletivo e tendente a flagrar contrastes e semelhancas. Um recurso que tende a
ser um filtro da informacdo: esta etapa €, operacionalmente, a mais eficiente no levantamento de
dados, e de ser executada pelos usuarios, visto que a selecdo de angulos fotografados deve
corresponder ao proprio uso ambiental, sendo, portanto, fator de percepgéo;

Para contribuicdo da analise e interpretacdo da espacialidade urbana, utilizamos as andlises do
Espaco do tedrico Santos (1994; 2007; 2008) para compreendermos o conceito de fixos e fluxos e
iluminarmos nosso objeto de pesquisa, explorando o ponto de investigacdo de Santos (1994) que
aborda a relacdo entre espaco publico e privado por meio dos fixos e fluxos, como produzem e

transmitem informacdes.

Andlise dos Dados

Foto 1: Londrjna, década de 1940 Foto 2: Londrina, 2018
Fonte: Livro E de sonho e P9, 2015 Fonte: Adriano Almeida
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A anélise foi realizada sobre os dados coletados das fotografias da Rua Rio de Janeiro
localizada na regido central de Londrina, datadas da década de 1940 e no ano de 2018. A percepcao
urbana analisa a cidade por dois setores: o fisico e suas caracteristicas e, os ambientes onde o0s

sujeitos realizam suas atividades diarias. Abaixo segue 3 segmentos da analise dos dados coletados.

Fixos e Fluxos: o repertorio urbano

Baseados nas afirmacGes de Milton Santos (1994; 2007; 2008) é possivel considerar que o
varejo, entendido como elemento espacial que compde a cidade, se revela como um local fixo
privado, e suporte para que os fluxos se construam norteado pelo consumo, pela prética estabelecida
como comercial, por meio dos usos dos individuos em suas atividades cotidianas.

Identificamos que constam apenas fixos privados, constituidos por estabelecimentos
comerciais varejistas, e que inicialmente, na constituicdo da cidade, é possivel notar casas em nivel
térreo, ou mesmo, construcdes com estabelecimentos comerciais em nivel térreo e moradias nas
sobrelojas.

O fluxo de pessoas pode servir como base significante para a compressdo da velocidade das
transformacdes do ambiente no objeto pesquisado (SANTOS, 1994). Nota-se um grande volume de
veiculos estacionados na segunda fotografia, que nos permite inferir que ha grande circulagdo por
esta via. No inicio da construcdo existiam aqui poucos habitantes, sendo assim, pouco uso da urbe.
Atualmente, notamos um maior numero de pessoas circulando pela via publica, esta movimentacao
gera maiores conflitos que exigem mais transformacdes. Santos (1994; 2008) afirma que este elevado
fluxo de pessoas se revela por meio da disponibilidade de produtos e servigos, bem como de
empregos e de estabelecimentos prestadores de servigos estabelecidos na Rua Rio de Janeiro,
propiciando constante movimentacdo de usuarios. Este fato gera diferencas qualitativas e
quantitativas relacionadas ao consumo, sendo fato gerador do nascimento e manutencdo da produgao,
bem como da distribui¢do dos bens de consumo como afirma em seus estudos Milton Santos (1994).

Os locais fixos, nas argumentagOes de Santos (2007), apenas sdo suporte para que as
mercadorias abastecam os mais diversos e desconhecidos consumidores, onde o fluxo fica marcado
nas relacbes impessoais do processo de venda, sem lagcos de proximidade entre os usuarios do fixo
publico — a via, tdo pouco lacos de familiaridade entre os objetos ofertados (mercadorias) e o

vendedor. Assim, Milton Santos (2007) afirma que este formato de fixo e fluxo, possibilita que o
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capital circule mais rapido, possibilitando a retroalimentacdo do sistema, novos investimentos e

espacos para novos produtos, mas impossibilitando novas relacGes entre 0s usuarios.

Nesta analise ndo notamos diretamente a presenca de fixos publicos, pontos que, segundo
Santos (1994), auxiliam em uma analise mais ampla dos espacos. Nas fotografias analisadas o espaco
publico encontra-se representado pela rua e pela calgada, sendo por meio da sua constituicdo suporte
da construcdo em torno de si de fixos privados, e também meio de transi¢cdo de usuarios e suas
comunicagdes. Assim, ndo menos importante € o poder publico nesta analise do consumo por meio
dos varejos, uma vez que, contribui de diversas formas para o crescimento e desenvolvimento, aplica
seus investimentos em infraestrutura para facilitar o processo de consumo, sendo agente responsavel

pelo fortalecimento da circulacdo dos usuérios e das mercadorias (SANTOS, 1994; 2008).

Identificamos neste recorte, relacionando os fixos e fluxos, a formacao de diferentes espacos:
rua, estacionamento, calgadas, estabelecimentos comerciais, arborizagdo entre outros, permitindo
compreender suas linguagens e como se comunicam com 0S usuarios do espaco urbano, sendo
suporte para expressdo da sociedade (SANTOS, 2007). Podemos afirmar que séo os fixos e fluxos
que produzem as cenas comerciais e econdmicas do varejo, séo complexos e dinamicos, interligados,

na construcao do processo social, historico e cultural.

1. Historia ambiental e sua relagdo com o usuario

O espaco pode ser descrito por meio da significacdo (TORRES, 2014). Seguindo esta
afirmativa é possivel compreender que 0s ambientes publicos possuem forca de determinacdo sobre
0s usuérios, porém, ndo controlam os efeitos de transformacdo ocorridos pelos resultados das
interagbes ocorridas nos espacos, sendo estes publicos ou privados, institucionalizados ou
espontaneos.

Houve mudancas nas estruturas fisicas estruturais dos estabelecimentos, assim, neste conceito
as imagens nos revelam uma continuidade apresentando a necessidade de observar os elementos e
n&o tdo somente ver a paisagem. E preciso entender e compreender seus elementos e dela abstrair as
relacOes significativas, realizando uma leitura pela percepgéo dos significados dos signos (TORRES,
2014).
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E possivel notar que os estabelecimentos que se localizavam na parte superior da rua foram

substituidos por novos estabelecimentos, com dimensdes maiores, atendendo a demanda de espago
fisico para distribuicdo de, mais, e novas mercadorias.

J4, ao analisarmos os estabelecimentos localizados na parte inferior da rua, notamos que as
estruturas fisicas estdo com poucos sinais de alteragdo estrutural, preservando caracteristicas das suas
construcdes. Conforme afirma Ferrara (1988), a transformacdo dos espacos urbanos esta na historia
da preservacdo da sua memodria. Pela significacdo dos espacos é possivel avaliar que o0s
estabelecimentos dos varejos se apropriam dos espacos publicos e mantém em suas caracteristicas
fisicas a mesma formatacédo inicial do comércio na época da colonizacdo: por meio do restauro se
preserva o ambiente.

No restauro enquanto recupera¢do urbana procura resguardar a memoria do passado, do
antigo, querendo reviver seu valor, querendo silenciar o presente e deixar falar o valor do passado,
sendo um regresso nostalgico ao valor do passado da paisagem urbana, “enquanto parafrase do
passado, o restauro é a reconstrucdo da memoria de um uso enquanto intencdo de fazer reviver o
passado como fato”. (FERRARA, 1988, pg. 59).

A relacdo dos espacos com o usudrio esta na leitura que ele, enquanto observador, faz dos
sentidos e significados, abstraindo o conhecimento para si, sendo necessario que se aproprie dos usos
e linguagens desta espacialidade e interaja com eles na construcdo dos sentidos. Neste processo,
entendemos que os estabelecimentos enquanto unidades comerciais desejam apenas transmitir o
cerne da sua existéncia, o consumo. Analisando as fotografias podemos compreender que 0s espacos
institucionalizados ou os espacos publicos, se ddo sim de forma espontéanea, onde Rodolfo Londero
(2013) afirma que o consumo imagético dos ambientes renovados viabiliza a renovagao na percepcao
do individuo em relagdo ao lugar, que agora emana a imagem que lhe € de direito, ndo estando mais
condicionado & flexdo do apelo comercial. Desta forma, o autor complementa que, uma vez que as
restricdes que se aplicam a propagacdo de mensagens comerciais, interfere, ativamente, no discurso
imagético dos ambientes, estes passam a emanar sentidos cada vez mais citadinoS e menos

comerciais.
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2. Caracte

Na primeira fotografia notamos que o uso de sinais de identificacdo ou textos de publicidades
eram inexpressivo ou quase inexistente, sao bem timidos em proporg¢do de tamanho e apelo visual de
diferenciagio e destaque, o que também notamos na fotografia 2. E importante salientar aqui, que a
cidade de Londrina passou por uma reformulacgéo visual, por meio da implementacdo da lei “cidade
limpa”, ocorreu um processo de despoluicao visual das fachadas dos estabelecimentos em todos os
segmentos do comercio, mas esta questdo nao sera abordada neste estudo, o que diferencia a cidade
na atualidade de outras que ainda ndo passaram por esta acdo de limpeza visual.

Podemos notar que no decorrer dos anos o sentindo de fluxo para automoveis foi invertido,
bem como a largura da rua que ficou maior, aumentando o espaco para o transito e estacionamento
dos veiculos e concomitante diminuindo os espacos para circulacdo dos pedestres nas calgadas, que
agora disputam por espaco com o comércio informal, telefone publico. Houve alteracdo no tipo de
pavimentacdo das calcadas, sendo atualizado com um material diferenciado e disposto esteticamente
mais bonito, visando o embelezamento do ambiente publico e a experiéncia de caminhar por este
espaco, pontos importantes de analises apontados por Ferrara (1988).

Notamos que a arborizacdo na década de 1940 ainda ndo havia sido realizada, notando
apenas algumas arvores de grande porte localizado na parte superior da via, onde inexistem moradias
ou estabelecimentos comerciais. Atualmente a via permanece timida com o volume de arvores
plantadas no canto inferior da rua, contraponto ao canto superior da via, onde temos um volume
consideravel de arborizacdo, que auxiliam na climatizagdo do espago urbano.

Por meio da quantidade de fios dispostos nos potes notamos signos do desenvolvimento
tecnoldgicos. Inicialmente suas atribuices eram de transmitir energia, na atualidade, com o
desenvolvimento de novas tecnologias, a quantidade de fios dispostos faz jus a quantidade de
informagdes que necessitam transmitir para atender a demanda social.

Notamos que em ambas as fotografias ndo ha placas de sinalizacéo, signos verbais ou ndo
verbais importantes para os usos dos ambientes urbanos. Por meio dos estudos de Lucrécia Ferrara
(1998; 2012), podemos entender que na Londrina de 1940 o numero de vias publicas era pequeno e
ndo havia identificacdo das mesmas, uma vez que 0s pontos de orientacdes e referéncias eram 0s

moradores e 0s proprios estabelecimentos comerciais ou residéncias. Atualmente, por conta das
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com mais agilidade e facilidade na identificacao e interacdo com o ambiente urbano.

As fachadas sdo repletas de significados e simbolismo. Notamos que 0s usos urbanos nédo
alteraram a estrutura arquitetonica e as fachadas dos estabelecimentos. A arquitetura do centro da
cidade foi influenciada pela cultura dos imigrantes que construiram seus comércios baseados em sua
terra natal. A transformacdo ocorrida esta na insercdo de novos elementos arquitetdnicos
contemporaneos a paisagem (FERRARA, 2012). Na segunda fotografia encontramos esta
transformacéo por meio da inclusdo da edificacdo vertical, os quais utilizam os signos da renovacéo
espacial que procura reciclar o espaco propiciando desenvolvimento, mas, mantendo a ordem ja
preestabelecida deste ambiente. Assim, 0 entorno do espaco se manteve inalterado, mas, contribuiu
possibilitando novos usos do mesmo local.

Com a disposicdo das imagens paralelamente é possivel constatar que os discursos de cada
fotografia sdo inteiramente distintos, dado que a quantidade de elementos visuais da paisagem
retratada na segunda contrapde com a limpeza e claridade dos elementos que compde a imagem da
primeira, onde podemos reconhecer na formacédo visual o sentindo de cada elemento esta disposto
coerentemente, sendo a imagem mais confortavel aos olhos do seu interpretante.

Identificamos na primeira imagem por meio das fachadas (que eram simples em signos
publicitarios), alguns estabelecimentos comerciais, pelos signos que nos remetem a alguns
armarinhos que comercializam diversos tipos de produtos, ndo tinham segmentacao especifica, bem
caracteristico dos comércios da época. Concentravam-se diversos produtos em um unico local, pois,
existia a demanda de compra, mas, ndo a demanda de estabelecimentos para comercializar todos os
produtos disponiveis para comercializacdo. Atualmente os estabelecimentos se mantém direcionados
ao comércio, mas, a formatacdo de oferta sofreu alteracbes para atender a atualizagdo das
necessidades basicas humanas geradas pela propria sociedade e pelo desejo de consumo (FERRARA,
1988).

As transformacgdes na espacialidade da urbe londrinenses séo diretamente influenciadas pelos
estabelecimentos comerciais e seus espacos, em especial o comércio varejista. Este mesmo sofre

alteracdes pelas mudancas ocorridas nos espagos urbanos.
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As fotografias serviram como instrumento de ilustracdo da imagem da cidade, e pelos

elementos signicos dispostos nelas decodificamos seus sentidos e significados (FERRARA, 1988).
Nisso reside a competéncia daquele que analisa imagens em paralelo do passado com o atual, dado
que a imagem n&o fala por si s, sendo necessario dialogar com elas.

A imagem da cidade e suas particularidades manifestam por meio de suas rela¢fes do antigo e
do novo, significacbes que alteram sua paisagem, fazendo que seus espacos se readéquem as suas
linguagens, que transmitem seus sentidos, beneficiando os seus usuarios da mesma forma que
beneficia o proprio ambiente com a construcdo da sua paisagem diariamente. A cidade engquanto
objeto vivo constrdi sua imagem por meio da comunicacgdo, imaginacdo e percepcdo do usuario. O
usuario é interpretante da paisagem urbana por meio de leitura: altera a si e os ambientes por meio
dos seus usos. E necessario que se aproprie dos usos e linguagens desta espacialidade e interaja com
eles na construcédo dos sentidos.

Dos estabelecimentos varejistas e suas relacbes de consumo emanam signos da cultura local,
social e historica, permitindo afirmar que as transformacBes na paisagem urbana tém expressiva
relacio com as modificacbes que ocorrem nos varejos, desde as estruturas fisicas dos

estabelecimentos comerciais as herancas culturais.
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